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	EV消費者動向サマリー（日本の特徴）
	日本におけるEVの新規購入見込み客は他の先進諸国等よりも少なく、EV保有に�消極的な姿勢を見せる�
	日本のEV保有者は低満足度・高継続利用意向の傾向がある。一定の不満は抱いているが購入後の離反は比較的少ない
	EV保有者の傾向を満足度と継続意向で分類すると、日本は「低満足度・高継続意向型」に該当。主な不満要因には充電時間や経路充電アクセスを挙げている
	日本のEV見込み客は、他国と比較して、A～Cのコンパクトな車両セグメント、ミニカーやハッチバック、ワゴン等のボディタイプを選好している
	日本のEV保有者は他の先進国等と比較して所得水準が低く、女性比率が高い。�年齢層は若者～高齢者まで広く分布しており、属性の偏りが小さい�
	マイカー通勤比率や1週間あたりの通勤頻度が低く、近距離・高頻度の日常的な利用機会よりも、週末のレジャー利用等、中長距離の利用機会が多いことが推測される
	結果として、充電時間に多少の不便は感じるものの、バッテリー寿命や充電の手軽さ、運転体験に満足し、EVの利用を継続していると推察される
	日本のEV見込み客は一定の所得水準に達している。自動車の世帯保有台数も多く、EV購入に対し経済的ハードルが高くないと見られる
	ただし、通勤にマイカーを利用していることもあり、日常およびレジャー利用を兼ねる�マイカーをEVとすることに躊躇している可能性がある
	充電時間やバッテリー寿命等に懸念があるが、大衆化に伴う性能への理解拡大や急速充電の出力向上、充電インフラ整備に伴い、短中期的に解消する可能性もある
	日本のEV懐疑派は年齢層が高い一方、所得水準は低く、世帯あたり保有台数も少ない
	日本のEV懐疑派はマイカー通勤比率や通勤頻度が低く、そもそもEV保有に適さない利用傾向が見られる
	EV懐疑派の主な購入阻害要因は見込み客と同様で、車両価格は大きなネックではない。EVの大衆化やインフラ側の性能改善でボトルネックが解消する可能性もある
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